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Bakgrund och mal

Uppdragsgivaren &r ett nytt foretag som startat en inredningsfirma i Sverige som efter langt overvagande tagit
fram ett nytt hyllkoncept, dar anvéandaren kan bygga och designa sitt eget forvaringssystem och designa sin
egen fondvagg utifran grundtanken att inga spar ska behova goéras pa vaggen.

Den framtagna grafiska profilen avser att leda malgruppen att forsta att det har kommit ut en helt ny typ av
produkt pa marknaden som kan &ndra deras livsstil och hur de ser pa heminredning.

Produkten

Produkten &r en vaggkonstruktion som anvands for att enkelt kunna montera tapeter, hyllor och tavlor pa
vaggen. For att komma igang kravs att fastningsanordningen monteras pa vaggen. Darefter kan anvandaren efter
eget tycke och smak forandra vaggens utseende. Koparen kan alltsa andra tapet samt designa sitt egna
hylisystem, antingen genom egen design eller med anvandning av fordefinierade mallar. Materialet ar latt att
transportera och montera samt enkel att byta ut och férandra. Produkten &r av hog kvalité.

Ett mojligt tillval for produkten ar en augmented reality -app, The Lean App, som gor det mojligt for kunden att
prova pa den kreativa inredningsprocess som Lean Interior uppmanar till redan innan denne har produkten i
handen. Applikationen fungerar fér bade mobil och surfplatta och ar kopplad till enhetens inbyggda kamera.
Genom att aktivera kameran i applikationen ges anvandaren mojlighet att visualisera digitala prototyper av Lean
Interiors tapeter och hyllplan i sitt eget hem.

Produkten ar unik i idé och komponenter, varfor den kostar ca 30 procent mer an traditionellt vaggdesign.

Malgrupp och undersokningar

For att fa kdnnedom om malgruppen ifrdga genomférdes en undersokning i form av en enkét. Enkaten visade en
tydlig korrelation mellan personer som bor i hyresratt och dven ar intresserade av heminredning och att kunna
gora om sitt hem.

Malgruppen ifraga ar den unga, inredningsintresserade hyresgasten. Kunden &r i storst utstrackning kvinna och
kan bade leva ensam eller med en partner. Kunden har en stabil ekonomi som tillater att ligga prioritet pa
heminredning. Trots att kunden ofta ar studenten unnar sig denne att gora sitt forsta eget hem unikt och
personligt.

Produkten efterfragas pa marknaden eftersom
@ Kunden vill kunna vara kreativ i sin inredning
@ Kunden vill kunna ta bort inredning utan att marken ska férekomma

@ Kunden vill enkelt kunna byta ut och fornya sin inredningsstil

Positionering

Foretaget praglas av modern design, unikhet och bredd i en bransch dar de flesta aktorer &r specialiserade inom
delomraden. Lean Interior vill placeras pa kartan som ett féretag som tillhandahdller ett brett utbud utan att for
den sakens skull tappa sitt fokus pa design och kvalitet. I dagens bransch &r den storsta motsvarande aktoren
IKEA, med ett utbud av hyllor och tavlor som i stor utstrackning &r mojliga att kombinera efter eget tycke.
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Daremot saknas den funktionalitet av forandring som Lean Interior erbjuder. Tapetbranschen genomgar idag en
stor teknisk forandring med nya tekniker. Det blir allt enklare for gemene man att s&tta upp tapeter utan
forkunskaper. Har fattas dock fortfarande mojligheterna till utbytbarhet, vilket Lean Interior kan erbjuda. Sdledes
positionerar sig foretaget som en samling av rddande utbud och ett naturligt val for kunden.

Produkten i sig anvander sig av en ny teknik vilket gor den unik men dven dnnu okénd pa marknaden. Darmed
saknar produkten i dagslaget en etablerad tilltro till att produkten fungerar. Det férekommer foretag med liknande
I6sningar som d@mnar att forenkla féranderligheten i hemmet. Dessa skiljer sig daremot dt i fragan om att lamna
marken i hemmet. En liknande produkt tillhandahdlls exempelvis av foretaget Magnektik vars losning &r en
magnetisk vaggpanel med tilhdrande produkter. Den framsta skillnaden mellan dessa produkter ar proceduren
som kravs for att komma igdng. Installationen av en magnetisk vaggpanel &r omstandlig och svar.

Som komplement till produkten tillhandahalls dven The Lean App. De mojligheter som &ppnar sig for kunden att
planera sin inredning starker produktens position pa marknaden. En liknande applikation finns dven for IKEA, med
vilken kunden kan se mobler i sitt eget hem. For att ytterligare starka Lean Interiors produkt pa marknaden kravs
att foretaget haller jamna steg i den tekniska utvecklingen.

Kommunikation

Kommunikationen i kampanjen ska praglas av orden stilren, enkel mangfaldig. kreativ, unik och anpassningsbar.
Var slogan ar DO-UNDO-REDO och &mnar att fortydliga produktens unika anvandningssatt och kommunicera

vardeorden enke| mangfaldig och anpassningsbar.

Kommunikationen kraver att kunden begriper hur och att produkten fungerar. Fokus maste darmed lggas pa att
forklara produkten. For att uppna detta bor aven fysiska demonstrationer av produkten utforas. For att
astadkomma detta skall alltid demonstrationsanordningar vara med som komplement till ovrigt grafiskt material
pa massor etc.

Grafisk profil

Logotypen ger ett enkelt, stilrent och kreativt intryck utan att framsta oserios. Inspiration for valet av typsnitt
har hamtats fran inredningsmagasin som framgdangsrikt natt samma malgrupp, exempelvis Plaza interior och
Skona Hem.

[ logotypen aterfinns en symbol som visar ett vikt blad. Symbolen dmnar att forstarka kanslan av att det bara &r
att vanda blad nar lusten att byta inredning faller pa. Symbolen forstarker dven intrycket av att det &r vaggdesign
som kommuniceras genom parallellen till en uppvikt tapet. Logotypen i sin helhet ska visa pa att heminredning
kan vara en okomplicerad och lekfull process som aldrig behover ta slut.

For att undersoka hur logotypen uppfattas har en undersokning i form av intervjuer av malgruppen genomforts.
Intervjuerna visade att samtliga sdg symbolen av det uppvikta bladet, eller drog till och med Gven parallellen till en
uppvikt tapet. Fokus lades dven pa att undersoka hur lattlaslig logotypen ar. For att undersoka detta visades
versioner av logotypen upp for de intervjuade, varje gang i olika ordning. [ versionerna lag bokstaverna "ean”
placerade olika horisontellt i forhallande till tillhérande "L". Efter undersckningen kunde slutsatsen dras att den
slutgiltiga positionen var den mest [ttldsta versionen.
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Som grafiskt element anvands trianglar i olika farger och ménster. Formen pa trianglarna har sitt ursprung i det
uppvikta bladet pa loggan. Detta for att skapa en enhetlig design dar allt gar i samklang. Tanken med trianglarna
och att de &r i olika farger ska symbolisera att det ska vara latt att vanda blad och férnya Aven om de har
samma form sa kan de vara i olika farg, ménster och vinkel, detta ska symbolisera kundens valfrihet att designa
och skapa det hem som de 6nskar. Fargerna ar valda for att symbolisera ett modernt formsprak av forandring
och frihet. Valet av fargerna bottnar i de olika sdsongernas fargskala, att det ska vara latt att forandra sitt hem
under aret efter smak och arstid. Trianglarna och fargerna ska dven fungera som ett slags igenkanningsfaktor for
Lean Interior. Nar framtida kunder ser dessa sa ska de veta att det &r Lean Interior det handlar om.

I Lean Interiors grafiska profil sa anvands tva olika typsnitt. Antic pa webb och Antic Slab i tryck. Typsnitten ar
enkla och stilrena, precis som Lean Interior. Tanken ar att de bara ska finnas dar, fokus ska ligga pa textens
innehall och inte textens typsnitt. Att anvanda en serif i tryck och en sans serif i webb kommer sig naturligt da
det ar det som fungerar bast. For att g& en genomgaende design sa ska brédtexten ha halften sa stort typsnitt
som en rubrik. Detta for att tydligt avgransa var brodtexten ar och var rubriken &r.

Marknadsforingsmaterial

Foretagets roll-up ska anvandas vid massor och i andra sammanhang dar Lean Interior vill synas. Roll-upen har
Lean Interiors klassiska element med trianglar och farger. Vid sidan finns aven en beskrivande text om vad Lean
Interios malsattningar &r.

Designen av flyern har utgatt fran KTH-modellen, K&nsla, Tanke, Handling. Framsidan med trianglarna och texten
ska fa kunden att bli nyfiken och vilja vanda pa bladet. Pa baksidan finns en saljande text samt uppmaningen att fa
kunden att besoka Lean Interiors hemsida.

Flyern bor placeras i storsta man med framsidan uppat da tanken &r att det &r den kunden ska se forst. Trots
detta sd kan baksidan dven fungera fristaende.

Prissdttning

Priset for ett baspaket kommer att vara 4000 kr. I ett baspaket s ingar en fastningsanordning, fem hyllplan och
5 x 35 m tapet. Fastningsanordningen &r en engangskostnad. Nar den val sitter uppe &r det frittfram for
anvandaren att designa vaggen hur som behagar. Val av tapet och hyllplan &r valfritt for anvandaren, dvs att
kunden far valja vilka hyllplan eller tapeter de vill. Det finns alltsa inga férvalda alternativ som kunden maste vélja.
Detta for att vi vill undvika att kunden maste képa nagot denna inte vill ha och sedan kopa extra hyliplan och
tapeter.

Extra hyllplan kan kopas for 250 kr/st, det finns flera olika modeller att vélja mellan. Extra tapetmoduler kommer
att ligga pa 129 kr/kvm. Detta &r for att kunden inte ska vara begréansad av att kopa vader som det annars
brukar vara i tapetbranschen. Tanken ar att kunden sjalv ska kunna vélja i vilken form och storlek denne vill kopa.
Det finns dven krokar i olika former och storlekar som kommer att ligga mellan 50 - 200 kr.
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