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Identitet

Lean interior ar den sjalvklara valet for den
inredningsintresserade som eftersoker ett
bade férnyat och personligt utformat hem,
utan att lamna ndgra permanenta avtryck

i bostaden. Produkten &r en helt unik idé
inom sitt omrade, vilket gor den attraktiv
for bade den som &dger samt hyr bostad.
Nagra nyckelord &r "Sétt dit. Ta bort. Byt ut.
Enkelt!".

Ett tydligt och konsekvent bildsprak ar
viktigt for produktens trovardighet. Lean
Interiors element ska darfor alltid folja
foretagets grafiska profil.
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Logotyp

Lean Interiors logotyp &r en symbol for
foretagets kommunikation och vision. Vart
namn syftar till den funktion vi ska bidra med,
namligen att [ata produkten ta hand om allt
obehagligt runt inredning i hemmet.

Logotypen bestdr av ett vikt blad. Detta blad
symboliserar den mgjlighet som produkten
ger att enkelt byta ut sin inredning - att det
bara &r att vanda till ett nytt blad.

Bladet forstarker dven den bild av inredning
som namnet onskar kommunicera da detta
aven symboliserar en enkelt utbytbar tapet.

Var slogan ar do-undo-redo: gor, ta bort och
gor om. Med detta vill vi kommunicera hur

enkelt det &r att [ta heminredning bli en aktiv
och lekfull process som aldrig behdver ta slut!
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Logotyp

Logotypen for Lean Interior anvands i bade tryckt material och
pa webben. Logotypen kommer i tre versioner - endast det vikta
bladet, bladet och texten samt blad, text och slogan.

Logotypens text ar skriven i gemener i typsnittet Poiret One och

anvands foretradelsevis pa vit (1,1,1) bakgrund
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Logotypen som innehaller bade blad

och produktnamn &r den primara
logotypen. Denna ska anvandas i externa
sammanhang, sasom vid sponsorskap eller
pa annat externt material. Denna logotyp
anvands dven pa internt material av
mindre proportioner, sasom visitkort och
administrativa dokument (fakturor, brev
etc))
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Slogan skrivs i gemener i Syncopate och
placeras alltid under logotypen i linje

med hogerkanten av den vikta delen av
bladet. Slogan anvands tillsammans med
logotypen vid egna marknadsférings- och
reklamsammanhang. Logotype tillsammans
med slogan férekommer alltid pa tryckt
markadsforingsmaterial sasom roll-ups,
flyers och massmaterial, samt pa den egna
webbsidan.

Logotypen i form av endast det vikta
bladet forekommer i sammanhang

da mindre utrymme finns att tillga.
Exempelvis som flik -ikon i webblasaren.
Monstret kan dven anvandas som grafiskt
element. Den uppvikta fliken placeras da

i dokumentets nedre vanstra horn och
vanster och neder sida av bladet kan
kantas av en svart bord,




Logotypen placeras alltid med en marginal
pa 20% av totala bredden, oavsett vilken
av de tre alternativen av logotypen som
anvands, runt hela logotypen.

Marginalen runt logotypens hdgra vanstra
horn &r snedstalld enligt figurens angivelse
dar varje streckad rektangel & 20% av
logotypens totala bredd.

Logotypen far anvandas i fem farger:
svart och vitt samt i nagon av de tre
ovriga farger illustrerade nedan som &ven
behandlas i senare avsnitt om farger.
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Anvandning av logotypen

Godkand
anvandning:
«cdn _«cdan
nterior Nterior
DO - UNDO - rebo DO - UNDO - rebo
Svart logotype far anvandas it |ogotype far anvindas Logotypen i farg far endast
mot ljus och vit bakgrund. mot mork och svart anvandas mot vit bakgrund.
bakgrund.
Ej godkand
anvandning:
«cdan
«cdan N -
Nterior

Nterior
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Logotyp i farg far e Logotypen far aldrig roteras. Logotypen far aldrig andras i Logotypen ska i sin
anvandas mot mork eller sina proportioner. helhet besta av endast
svart bakgrund. en farg.




Typografi

Huvudrubrik pa trycksaker ska skrivas i
Antic Slab, Regular.

Huvudrubrik pa webb ska skrivas i Antic,
Regular.

Brodtext pa webb ska skrivas i Antic i skala
1:2 av dess rubrik, med radavstand 1.2.

Brodtext pa trycksaker ska skrivas i Antic
Slab i skala 1:2 av av dess rubrik, med
radavstand 1.2.

Pa svart bakgrund gdller samma, fast med
inverterade farger.

Lorem 1psum

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit Curabitur ac erat
quis nisi pretium porttitor sit amet quis nunc. In hac habitasse platea
dictumst. Nam ultricies quisvelit quis maximus.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Curabitur ac
erat quis nisi pretium porttitor sit amet quis nunc. In hac habitasse
platea dictumst. Nam ultricies quis velit quis maximus.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit Curabitur ac erat

quis nisi pretium porttitor sit amet quis nunc. In hac habitasse platea
dictumst. Nam ultricies quisvelit quis maximus.




Farger

Logotypen for Lean Interior ar i forsta hand atergiven i svart.
Vid speciella kampanjer kan temafarger anvandas. Da ar
nedanstdende farger godkanda for anvandning i logotypen och
annat marknadsféringsmateriel

HEX: #000000 HEX: #00B760 HEX: #C4008C
C:75 C:74.9 C:27.84
M: 68 M: 0 M: 95.61

Y:67 Y:78 Y:0
K: 90 K: 0 K:0
PMS: 433 2X PMS: 354 PMS: 2395

HEX: #0084C9
C:81.7

M: 37.58

Y:0

K:0

PMS: 3005




Former och grafiska element

Vid all visuell kommunikation av Lean Interior far de karaktaristiska trianglarna anvandas
som grafiska element. Trianglarna kan vara enfargade i ndgon av de godkanda fargerna
eller innehdlla ett fotografi.

Trianglarna far inte Gverlappa varandra och ska alltid omgé&rdas av en vit marginal

Exempel




Mallar

Visitkort Mail

Till: Linnéa Nabo, Sofia Wennstrém

Kopia:

Sofia Wennstrom

Copywriter

Amne: Fika till morgondagens méte

Fran: Kristina Engstrom

Hej!
Jag ska fixa fika till styrelsemétet imorgon, gillar ni kladdkaka?

_ean
Nlerior

Vanligen,

Kristina Engstrom / Formgivare

+46 708 71 65 69 / kristina.engstrom@Ieaninterior.com

_«cdn

n t@ r | O r‘ Lean Interior / leaninterior.com

DO - UNDO - rebo




Marknadsforingsmaterial

Vid massor och andra evenemang dér rep- Framsida Baksida

resenatanter ar narvarande kan foretagets
flyer anvandas.
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Flyern &r ensidig med tryck pa bade fram-
och baksida. Flyern ska i forsta hand ligga
och delas ut med framsidan uppat, men
aven baksidan ska fungera fristaende.

Vi pa Lean Interior tycker att inredning ska vara
roligt, inget annat! Glom darfor skruvar, spikar och
permanenta hal i vaggen. Vara smarta tapeter och
hyllplan satter du enkelt pa plats, och tar lika ltt bort.

Precis som vilket mode som helst foljer var produkt
dagens trender inom inredning.

Kombinera, prova, byt ut, lek. Vilket hem vill du skapa?

Behover man spik for
att satta upp en tavla?

Besok oss pa leaninterior.com
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Foretagets roll-up kan anvandas vid alla
sammanhang dar foretaget vill synas. Den IS
bor alltid finnas med i massmonter men kan
aven anvandas vid sponsrade evenemang
eller liknande.

Hur vill du bo?

Vi pa Lean Interior tycker att
inredning ska vara roligt, inget
annat! Glom darfor skruvar,
spikar och permanenta hal i
viggen. Vara smarta tapeter
och hyllplan sitter du enkelt
pa plats, och tar lika litt bort!

Precis som vilket mode som
helst foljer var produkt dagens
trender inom inredning.

Kombinera, prova, byt ut, lek
Vilket hem vill du skapa?

: ‘www leaninterior.com




